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Sutaz ,Henkel Innovation Challenge” vyhral chorvatsky tim

V roku 2050 nam uces upravi mobilna aplikacia

Diusseldorf — Absolutni vitazi medzinarodného kola sut'aze Henkel Innovation
Challenge su uz znami. S cielom predstavit’ originalny a ekologicky udrzatelny
produkt odzrkadlujuci trendy a potreby trhu v roku 2050, sa na vitaznu prie¢ku
prebojoval tim z Chorvatska. Ten porazil dalSich 20 sutaznych timov z 30 krajin
sveta, okrem Brazilie, Ameriky &i Ciny aj zo Slovenska. Pomocou vitazného
produktu znaéky Schwarzkopf ,,H Design“ si v roku 2050 mozno budeme méct’
zmenit’ svoj vlastny ucées pomocou mobilnej aplikacie.

Vitazi sutaze dostanu poukazku na cestu okolo sveta v hodnote 10 000 eur a spolu
s timami, ktoré sa umiestnili na druhom a trefom mieste, budu mat moznost stretnut
sa osobne so samotnym Séfom spolo¢nosti Henkel Kasperom Rorstedom. ,Obaja
sme Sportovo zaloZeni, a preto oblubujeme prakticky akékolvek vyzvy. Vébec som
vSak neCakal, Ze aj ucCast na takejto obrovskej vyzve pre nas méze skoncCit
vitazstvom. Pocas troch sutaznych dni som si najviac vychutnaval medzinarodnu
atmosféru. Stretol som sa s mnohymi skvelymi ludmi, na ktorych urcite nikdy
nezabudnem,” hovori Dominik Benger z vitazného timu.

Napad na produkt znacky Schwarzkopf s ndazvom ,H Design®, ktory umozriiuje
spotrebitefovi zmenit svoj vlastny u€es pomocou aplikacie, na porotu spolo¢nosti
Henkel zap&sobil najviac. Druht cenu ziskali Studenti katarskej univerzity Carnegie
Mellon, konkrétne Jasim Polin a Sarah Mustafova, za svoju viziu ,AOK Allure*, ktora
je prvym programovatelnym kozmetickym produktom na svete. Umoznuje
spotrebitefom oSetrit svoju pokozku inteligentnymi zlozkami, ktoré riadi Specialny
softvér. Tretiu cenu ziskala Geetika Goelova a Mayank Nandwani, ktori Studuju na
Fakulte manazmentu v Delhi. Vymysleli ekologicky udrzatelny povrchovy nater
.eCoat", ktory sa bude vyuzivat v automobilovom priemysle.

V medzinarodnom kole siedmeho roCnika sutaze Henkel Innovation Challenge
v Nemecku svoj produkt ,senzor‘ prezentoval aj slovensky tim. ,Ulohou tejto
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technolégie je snimanie hladiny obsahu produktov dennej spotreby — Samponov,
sprchovacich gélov, pracich praskov Ci avivaze. Ak ich obsah klesne pod 30 %,
senzor vySle spravu na zakaznikov smartphone prostrednictvom aplikacie. Zakaznik
si tak jednoducho v predstihu cez telefon méze objednat’ nahradnu napln. V roku
2050 sa tak nemusi stat, Ze v sprche siahneme po prazdnom sprchovacom géle,”
vysvetfuju Studentky marketingovej komunikacie v Trnave Barbora Barankova
a Daniela Martonova.

O sutazi Henkel Innovation Challenge

Tento rok prilakala sutaz opat mnozstvo Studentov réznych Studijnych zamerani
z celého sveta. Napady do sutaze prihlasili dvoj¢lenné timy zviac nez 30 krajin
sveta, medzi ktorymi bola aj Brazilia, Cina, USA, Franclzsko &i India. Ich Glohou bolo
predstavit' originalny a ekologicky udrzatelny produkt €i technoldgiu znacky Henkel,
ktory bude odzrkadlovat’ trendy a potreby trhu v roku 2050.

Sutaz Henkel Innovation Challenge sa tohto roku konala uz po siedmykrat.
V priebehu poslednych siedmych ro¢nikov sa do sutaze zapojilo 30 000 Studentov
z celého sveta. Pre spolo¢nost Henkel je sutaz prilezitostou osobne spoznat
vynimocnych Studentov zréznych krajin sveta a profilovat sa ako potencialny
zamestnavatel. SpoloCnost Henkel v su€asnosti zamestnava okolo 47 000 ludi zo
120 narodov, ktoré Ziju vo viac nez 75 krajinach sveta. Kazdy rok absolvuje
v spolo¢nosti Henkel pracovné staze viac nez 1 500 Studentov z celého sveta, vdaka
ktorym ziskaju prvé skdsenosti s pracou pre Henkel.

Osmy roénik sutaze odstartuje so zadiatkom nového $kolského roka: ,UZ teraz sa
teSime na dalSie napady Studentov. Svoje prihlasky mézu registrovat’ od septembra
do decembra toho roku. BlizSie informacie néjdu na webovej stranke
www.henkelchallenge.com,” dopifia koordinatorka projektu Radka Karabellyova
z oddelenia ludskych zdrojov Henkel Slovensko.

* % k * %

Spolocnost’ Henkel so svojimi veducimi znackami a technoldgiami celosvetovo pésobi v troch
oblastiach podnikania: Starostlivost o domacnost, Beauty Care a Adhesive Technologies (Lepidla
Technoloégie). Spoloénost, zalozena v roku 1876, so svojimi znamymi znackami Persil, Schwarzkopf a
Loctite globalne zastdva vedice postavenie na trhu tak v spotrebitelskych, ako aj priemyselnych
odvetviach. Henkel zamestnava okolo 47 000 pracovnikov. V roku 2013 dosiahol trzby vo vySke 16, 4
mld. eur a upraveny prevadzkovy zisk vo vySke 2,5 mld. eur. Prioritné akcie spolo¢nosti Henkel su

evidované v indexe DAX na nemeckej burze cennych papierov.
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http://www.henkelchallenge.com/

Na Slovensku pdsobi Henkel vo vSetkych troch strategickych oblastiach uz od roku 1991. Henkel

Slovensko predava viac ako 50 znaCiek a ku koncu roka 2013 spolo¢nost zamestnavala 1 300

pracovnikov.
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