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8. ro¢nik slovenského semifinale sutaze Henkel Innovation Challenge ma svojho
vitaza

Doktor Bref: Inovativny produkt, ktory méze
v buducnosti varovat’ pred ochorenim

Porotu slovenského semifinale sutaze Henkel Innovation Challenge, ktoré sa
uskutocnilo v Bratislave, napokon presvedc¢ila dvojica Peter Kubjatko a Zuzana
Minarikova z Ekonomickej univerzity v Bratislave. Slovenski finalisti postupuju
do velkého finale sut'aze Henkel Innovation Challenge, ktoré sa bude konat’ na
zacCiatku aprila vo Viedni. O prvenstvo sa popasuju s vitaznymi timami
z d’alSich 27 krajin.

Do sutaze Henkel Innovation Challenge sa na Slovensku vroku 2014 zapojilo
celkovo 9 timov. Mali za ulohu navrhnut a predstavit inovativny produkt alebo
technolégiu pre jednu z troch divizii spolo¢nosti Henkel: Pracie a Cistiace prostriedky,
Beauty Care a Lepidla Technolégie. Inovéacia by pritom mala byt taka, s ktorou by sa
mohli stretnut spotrebitelia v buducnosti — konkrétne vroku 2050 a mala byt
navrhnuta tak, aby vyhovovala vSetkym kritériam udrZatelnosti zdrojov. Kazdy
z timov mal svojho vlastného mentora z radov manazérov spolo¢nosti Henkel, ktory
tim usmerfioval a pomahal mu pripravit sa na zavere¢nu prezentaciu.

Tohtoro€ny vitazny napad na produkt s nazvom ,Doktor Bref‘ je inovacia, vdaka
ktorej by sa ludia starali nielen o Cistotu svojej domacnosti, ale aj o svoje zdravie.
Doktor Bref vyzera ako klasicky produkt na Cistenie toalety, avSak obsahuje v sebe
technolégie, ktoré umoznia vdaka ludskym extrementom identifikovat chorobu v
zarodku a zaroven upozornit na akékolvek problémy v organizme. Ked sme sa
vitaznej dvojice Petra Kubjatka a Zuzany Minarikovej opytali, ako sa zrodil ich
vitazny produkt, povedali, Ze v prvotnej faze mali asi 15 napadov, nad ktorymi
premyslali. ,Doktor Bref bol najskér iba taka recesia, az potom sme v fiom objavili
potencial a rozhodli sme sa ho detailnejSie rozpracovat. Cenné rady sme ziskali od
nasej mentorky Zuzany Vary, $éfky marketingu divizie Beauty Care v Henkel
Slovensko, ktora nas usmernila hlavne ¢o sa tyka marketingovej stratégie produktu,*
dodali vitazi.
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Mentorka vitazného timu Zuzana Vary k sutazi dodava: ,Cenim si, Ze po¢as nasich
spolo€nych stretnuti a diskusii mali moji zverenci zaujem poc€uvat, prijimat rady
a najma snahu neustale sa zlepSovat a zdokonalovat ich inovativny koncept Bref the
doctor. Nasa spolupraca sa tak zavrSila uspesSnou prezentaciou v ramci slovenského
kola. V medzinarodnom finale im budem drzat’ palce a s mojou podporou moézu ratat
aj nadalej.”

Od 8. do 10. aprila bude tento tim reprezentovat Slovensko na medzindrodnom
finale sutaze vo Viedni, kde bude bojovat o prvu cenu, ktorou je ,Listok na cestu
okolo sveta“ v hodnote 10 000 eur. V poradi druhy a treti tim ziska pefaznu cenu
v hodnote 4 000 a2 000 eur. Prvé tri timy sa tiez budu mat moznost stretnut
a porozpravat’ s vykonnym riaditefom spolo¢nosti Henkel Kasperom Rorstedom.

Viac informéacii o ,Henkel Innovation Challenge* je zverejnenych na stranke
www.henkelchallenge.com alebo na Facebooku www.facebook.com/henkelchallenge
sviac ako 102 000 fanu8ikmi. Videa z predchadzajucich roCnikov najdete na
Youtube.

* * *x *x %

Spolo€énost’ Henkel so svojimi veducimi znackami a technolégiami celosvetovo pésobi v troch
oblastiach podnikania: Starostlivost o domacnost, Beauty Care a Adhesive Technologies (Lepidla
Technoldgie). Spolognost, zalozena v roku 1876, so svojimi znamymi znackami Persil, Schwarzkopf a
Loctite globélne zastava veduce postavenie na trhu tak v spotrebitelskych, ako aj priemyselnych
odvetviach. Henkel zamestnava takmer 50 000 pracovnikov. V roku 2014 dosiahol trzby vo vyske

16, 4 mld. eur a upraveny prevadzkovy zisk vo vySke 2,6 mid. eur. Prioritné akcie spolo¢nosti Henkel
su evidované v indexe DAX na nemeckej burze cennych papierov.

Na Slovensku pbsobi Henkel vo v8etkych troch strategickych oblastiach uz od roku 1991. Henkel
Slovensko predava viac ako 50 znadiek a dnes spoloénost zamestnava 1 600 pracovnikov.

Kontakt Natalie Lorencova, Elena Valovi¢ova
Manazérka korporatnej komunikacie agentira Seesame

Telefén +420 739 325 116 +421 917 859 956

Fax +420 220 101 190

E-mail natalie.lorencova@henkel.com valovicova@seesame.com
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